D

le

Halfpipe R
» Na
ChiH-gut_ ils und anrIt’:

Fiir 3 '
Langlayfe, 8ibt es pif Strecke

Gesamtlzn
il
Sowoh] fijr de”von uber 60 Kijop

= . k]aSSiS 2
ra Chen .
ﬁi !?Bnert W{.?.rde”- S

ar

S Sow/

Y .rhrl\_ Tage kost,
1b IOE

ti

ERGEBNISSE

Vom Beginn der Presse- und PR-Arbeit bis
zum Frishjohr 2007 erschienen fast 1.100
Berichte und Beitriige in Printmedien,

Onlinemedien, Radio- und TV Sendern mit

einer Reichweite von rund 80 Millionen
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Vor allem Familien und genussori-
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zwischen 1700 und 2100 Meter hoch
gelegenen, sonnigen Plateau wohl.

Lesern, Horern und Sehern. Statistisch gese-
hen gab es in dieser Zeit in jedem Monat
des Jahrs ca. 32 Berichte iher die Seiser
Alm. Der damit geschaffene kommunikative
Gegenwert betrug ca. 80 Millionen Euro.
Damit wurde nicht nur das eingangs
konstatierte Priisenzdefizit der Region
sichthar reduziert, auch der Beitrag der
MaBinahmen zu einer westlich regeren
Nachfrage war offensichtlich. Vor allem

aber wurde eine gute Grundlage geschaf-
fen, auf der die kiinftige Kommunikation

erfolgreich aufbaven kann.
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der Schonheiten und Besonderheiten war die
auf dem Hauptmarkt Deutschland, aber
auf Wachstumsmiirkten, wie der Schweiz,
nicht so bekannt, wie dies zu wiinschen gewesen
wiire. Den Beteiligten war schell klar, dass dieses
Priisenzdefizit, das jo auch unmittelbaren Einfluss
P auf das Nachfrageverhalten hat, nur mit geziel-
ten Presse- und PR- MaBnahmen zu iberwinden
ist. Zumal dann, wenn die Etatmittel doch sehr

" e iiberschaubar sind.
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Reise & Urlaub
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Der
LOSUNGSANSATZ

MAROUNDPARTNER iibernahm den Aufirag,

der Region Seiser Alm eine bessere Gffentliche
Priisenz zu verschaffen, zur Jahresmitte 2004.
Da die finanziellen Mittel fiir spektakuldre Events
auf den Mirkten oder in der Region kaum reich-
ten, entstand ein PR-Konzept, das die Werte
Kontinuitit” und , Kreativitit" miteinander
verhindet. Auf einer Online-Text- und Bildbank
wurde fiir die Presse das gesamte Grundlagen-
material bereitgestellt. Anlass- und Angebots-
bezogen wurde ein kontinuierlicher
Informationsfluss mit Presseinformationen auf-
gebaut. Durch personliche Kontaktarbeit bei
den Medien entstanden umfangreiche
Beitragsplatzierungen, wihrend organisierte
Einzelrecherchen in der Region fiir Journalisten
bzw. Presseevents zu umfangreicher authenti-
scher Berichterstatiung zu den Themen Natur,
Sommersport, Wintersport und Gastronomie
fiihrten. Mit Findigkeit und Kreativitiit wurden
Medienkooperationen und Lestests auf den Weg
gebracht, deren Ergebnisse sich in vielseifigen
Berichten austrugen. Ergiinzt wurden diese
MaBnahmen durch Wirtschaftskooperationen,
aber auch durch Publikumsaktionen, wie eine

After-Work-Tram” in Miinchen.



