





Es gibt neveren Erhebungen

zufolge im gesamten deutsch-

sprachigen Roum rund 4.500

Hotels, die sich im 4-Sterne-

Bereich und dariiber hinaus

als spezialisierte Wellnesshotels bezeichnen. Das zeigt,
dass ein paar Presseinformationen zur Kommunikation
der Neuerungen wohl nicht ausgereicht hditten, um den
Jerzer Hof in diesem kompetitiven Umfeld bei Medien
und Multiplikatoren bekannt zu machen.
MAROUNDPARTNER entwickelte daher ein Konzept, das
ganz stark auf individueller Kontakiarbeit, dem Gene-

rieren und Anbieten
von Themen und
dem Einbeziehen re-
gionaler Besonder-
heiten des Pitztals in
die PR-Arbeit griindet. Schlieflich sollien die Medien den
Jerzner Hof genau so kennen lernen, wie die Gaste des
Hotels, niimlich als Mittelpunkt einer grandiosen Ur-
laubswelt. In diesen kehrt man nach sportlich, kulturell
oder genussreich erlebten Urlaubstagen abends zuriick,
um dann noch im SAIWALO, einem Edelstein unter den
Wellness-Landschaften, zu entspannen.
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Die Miirkte, auf denen die

PR-Arbeit stattfindet, sind

Deutschland und Oster-

reich, wobei vor allem die engeren Einzugshereiche im
Umkreis von 300 km im Fokus stehen. Medial gesehen
geht es um das gehobene Segment, um Special-Interest-
Bereiche sowie um breitenwirksame Medien aller Kate-
gorien.

MARO

WERBUNG UND

Seit Ubernahme des PR-

Mandats durch MAROUND-

PARTNER zur Jahresmitte
2007 erschienen mehr als 600 Berichte und Beitrdige in
Print- und Online-Medien sowie in Radiosendern. Der
Jerzner Hof hat damit nicht nur seine Bekanntheit ge-
steigert, er zdhlt in den Medien mittlerweile auch zu den
am meisten empfohlenen Hotels im Tiroler Pitztal. Die
sirategische Ausrichtung der PR-Arbeit wird konsequent
weiter gefiihrt, hat der Jerzner Hof doch bereits wieder
eine Neverung: Ab dem Sommer 2011 bietet er den ein-
zigen natiirlichen Badesee des Pitztals.

Grandioser Panoramablick beim Schwimmen inklusive.
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