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Salzburg Stadt bis zum Tunnel-Eingang, der nach
Kairnten fihrt, sind es auf der Autobahn gerade
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dem Tunnel nach rechts auszuscheren und die
Austahrt St. Michael zu nehmen. Ein breites und
sanftes Tal tut sich auf, gestumt von markanten
Bergen. Man ist im Lungau, der siidlichsten
Destination des Landes. Trotz des einpriigsamen
Namens, der unvergleichlichen Landschaft und der
kulturellen Vielfalt ist der Lungau kein massenhaft
angesteuertes Ferienziel. Da man allerdings nicht
in der Nische des reinen Geheimtipps verharren
wollte, beschloss der Lungau im Jahr 2007 die
Offentlichkeitsarbeit zu verstiirken. Der Auftrag
ging an MAROunoPARTNER. Die Agentur hatte im
Vorfeld bereits ein neues Corporate Design und
eine generelle Kommunikationsstrategie ent-

wickelt.
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Touristisch gesehen ist der Lungau ein Klassiker:  Ereignis. Da riickt schon mal eine Kartoffel namens

grandioses Wanderland im Sommer, Vielfalt der  Eachiling in den Mittelpunkt der Betrachtung, wer-

Méglichkeiten im Winter. Das allerdings teilt die  den Prangstangen zum Besuchsanlass fiir
Region mit dutzenden anderen Destinationen im  Weitgereiste oder weltbekannte Automarken zum

Alpenraum und wiirde kaum zu euphorischer ~ Motor eines touristisch eingerahmten Fahrer-
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Bergeweise Winterspaf

Im Slden des Saizharger Landes liegl die Ferienregion Lasges. Drel grofie
Skigebizte haben hier fiir jeden Geschmack die passende Pistz parat.

Berichterstattung reizen. Deshalb verldsst die von ~lebnisses. Eine besondere und sehr wirksame Rolle
MAROuNDPARTNER empfohlene und betriebene  im Konzert der PR-Instrumente spielen Beitrags-
Offentlichkeitsarbeit diese ausgetretenen Pfade, platzierungen. Anstatt die Medien nur mit
sucht und kommuniziert die Schitze aus  Aufenthalispreisen fir Leser, Horer, User oder
Brauchtum, Historie, Gastronomie, Sport und  Seher zu locken, wird der Lungau mit sportlichen
oder kulturellen Ereignissen auch auBerhalb der
Region so geschickt in Verbindung gebracht, dass
daraus umfangreiche Berichte iiber die Destination

entstehen. Der Erfolg des Lungaver PR-Weges S —_—

kann sich sehen lassen.
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BE-
E I N D RU C KE N D E Seit der Ubernahme des PR-Mandates fir den

Z AHLEN  Lungau durch MAROUNDPARTNER im Mérz 2007

erschienen bis dato rund 1.400 Berichte und

REISE Beitréige iiber die vielen touristischen Facetten des
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Ein richtig gutes Tropfer! Lungaus in deutschen und dsterreichischen Medien.

Urer Sktlanglaul wird auch im Lungau immer weiblichar — Am Praber hach obes aber |

Besonders stark stieg in der letzten Zeit die
Préisenz auf Online-Platiformen und in Blogs, was
wusiitzlich auch positive Auswirkungen auf die
Auffindbarkeit der Region ber Suchmaschinen

hat. Das zeigt zweierlei: Kontinuitiit in der PR-

Arbeit zahlt sich aus und das Verlassen der Wege,

die alle gehen, ebenso.
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