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Superlative

und Besonderheiten zuhauf

Hand aufs Herz: Wussten Sie, wenn Sie nicht gerade Schweizer sind, dass
das Matterhorn im Wallis steht, dass Renommier-Orte wie Zermatt,
Verbier oder Crans-Montana ebenfalls im Wallis liegen, dass der
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Wo die Schafe schwarze Nasen haben

Im Schweizer Kanton Wallis ist man stolz auf wollige Schwarznasenschale und auf die Weinberge
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Feinarbeit

Wallis Tourismus verfiigt iber eine eigene, sehr aktive Presseabteilung
und arbeitet auf dem deutschen Markt schon seit Jahren mit Schweiz
Tourismus zusammen. Aufgabe von MAROUNDPARTNER war es daher
nicht, die Arbeit dieser Organisationen zu ersetzen, sondern in
Bereichen zu ergénzen, die von diesen nicht oder nicht so detailliert
abgedeckt werden kdnnen. Das Wallis erfordert fiir viele deutsche
Giiste eine relativ weite Anreise, so war es ganz wesentlich, die Walliser
Einzigartigkeiten in den Vordergrund zu stellen, die eine solche Anreise
lohnend machen. Die Agentur entwickelte ein Aktionsprogramm, das
auf PR-Routinen verzichtet und sich auf die thematische Feinarbeit kon-
zentriert. Die Walliser Besonderheiten wurden aufgearbeitet und
anschlieend in sehr individueller Kontaktarbeit den Medien und
Multiplikatoren in Deutschland vermittelt. Daraus entstanden einerseits
Beitragsplatzierungen, anderseits Programme fiir Themen-Recherchen,

die wiederum zu Beitriigen fiihrten. Da die Winter-Vorziige des Wallis

~in Devtschland besser bekannt und mehr geschiitzt sind, konzentrierte
~ sich die Arbeit von MAROUNDPARTNER iiberwiegend darauf, Friihjahr-,

mmer- und Herbstthemen in die deutschen Medien zu bringen.
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Das Wallis ist da'

Allen Beteiligten war klar, dass die Priisenz- und
Bekanntheitsdefizite des Wallis nicht von heute auf morgen
abzubaven sind, die PR-Arbeit also mit einem bestimmten
Zeithorizont und nachhaltig angelegt werden muss. Umso
erfreulicher ist, dass innerhalb der ersten 12 Monate der
Zusommenarbeit schon ein erhebliches Berichtsvolumen
realisiert werden konnte. So erscheinen in diesem Zeitraum
mehr als 200 Berichte und Beitréige in deutschen Medien
mit einem medialen Gegenwert von knapp 1,2 Millionen
Euro. Dabei konnten schon viele der Walliser Besonder-
heiten platziert werden, ohne dass der Themen-Fundus
auch nur annihernd ausgeschapft wire. Fiir 2009/2010
wird die sehr individuelle Bearbeitung der Medien daher
fortgefihrt und das ,story telling” weiter intensiviert. Die
Themen werden den deutschsprachigen und den franzo-
sischsprachigen Teil des Kantons gleichwertig ins Blickfeld
riicken. Denn gerade diese sprachliche und kulturelle
Dualitdt macht jo einen Teil des Reizes aus, mit dem das
Wallis noch mehr deutsche Giiste fir sich gewinnen kann.
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