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Der Kaiserwinkl ist eine der attrakfivsten
Urlaubsdestinationen in Tirol. Er liegt unmittelbar
an der Grenze zu Bayern und ist damit bestens

erreichbar, bietet eine traum-

Z uerst hafte Landschaftsszene mit
d i e Str‘ at eg i = S hoch aufragenden Bergen,

weiten Tilern, einem faszi-

nierenden See sowie einer
perfekien touristischen Infrastruktur. Von Wandern
bis Rafting, von Biking bis Golf, der Kaiserwinkl
spielt in der ersten alpinen Liga. Dieses
Qualittshiindel spricht zwar fiir sich, bedarf aller-
dings einer geziellen Kommunikationsarbeit.
Dabei befindet sich der Kaiserwinkl in einer
Situation, von der viele Destinationen ein Lied sin-
gen konnen: Die Zahl der Zielgruppen, um die es
zu werben gilt, ist grof, die Zahl der Her-
kunftsgebiete, in denen Gdste zu finden sind, noch
groBer — alleine die finanziellen Mdglichkeiten
konnen mit den Anforderungen oft nicht mithal-
ten. Um die hoch gesteckien Ziele im Rahmen der
Mittel dennoch zu erreichen, entwickelte
MAROUNDPARTNER, seit Jahren fiir die Kommuni-
kation des Kaiserwinkls zustindig, im Jahr 2006
eine komplett neve Strategie. Statt iberall sein zu
wollen und nirgends wahrgenommen zu werden,
entstand ein Konzept der inhaltlichen, riumlichen
und zeitlichen Konzentration. Dabei werden die
Mirkte auf die Grofle eingeengt, die mit den ver-
fiigbaren Mitteln eine erkennbare Prasenz zuliisst.
Uberdies werden den Kommunikationsinstru-
menten klare Aufgaben zugewiesen: PR-Arbeit und
Online-Marketing fir die iberregionle Présenz
und fiir das Eindringen in Zielgruppen. Daneben
die Vernetzung eines dichten MaBnahmenbiindels
in grofenmifig genau definierfen regionalen

Clustern”.
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Mit iiber 200 Berichten und Beitrigen zum
Kaiserwinkl und Gber den Kaiserwinkl, die im
Rhein-/Ruhrgebiet erschienen, wurde das Kommu-
nikationsziel deutlich erreicht. Statistisch ist mittler-

In der Ruhrmetropole veranstaltete der

Kaiserwinkl eine ,Hiittenjause in the Sky”. Ein
Riesen-Kran hievte die Teilnehmer in 50 Meter
Hohe, wo es mit Blick Gber die Stadt Speis und

Trank aus Tirol gab. Dabei war dieser Event in weile nachzuvollziehen, dass auch der ,Cluster”

-..schlieBBlich
der Erfolg

erster Linie Mittel zum
Iweck, um bei den Medien
der Region die touristische
Berichterstattung ber den
Kaiserwinkl ~anzukurbeln.
Als  Lockmittel ~ wurden
Freiflige zur ,Hittenjouse in the Sky” fiir die
Leser, Horer und Seher der Medien zur Verfiigung
gestellt. Durch die Kooperation mit dem groften
Mdbelhaus des Ruhrgebiets, auf dessen Geldnde
der Event stattfand, erweiterte sich die

Aachen zur Steigerung von Nachfrage und
Ubernachtungen aus diesem Gebiet gefihrt hat.
Und doss die in der Kaiserwinkl-Strategie festge-
schriebene Zuweisung der Pressearbeit fiir iberre-
gionale Aufgaben ebenfalls funktioniert, zeigen fol-
gende Zahlen: Vom Jahr 2006 bis Mittle 2009
erschienen in Medien Deutschlands, Osterreichs und
der Schweiz mehr als 3.200 Berichte und Beitriige
iber den Kaiserwinkl mit einer Gesamireichweite
(Leser/Harer/Seher) von iber 225 Millionen und
einem medialen Gegenwert von rund 8,7 Millionen

Kaiserwinkl-Prdsenz auch auf dessen Kundschaft. Euro.
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Alle bisher erschienenen Fallbeispiele zum Downloaden:
www.maroundpartner.com/akiuell/downloads



