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Seit Beginn der Pressearbeit im Juni 2004 bis
Juni 2007 sind 9.094 Beitriige in Print-, Online-,
Funk- und TV- Medien mit einer Leser-, Horer- und
Seherschaft von ca. 943 Millionen erschienen.
Statistisch gesehen gab es im Zeitraum von drei
Jahren an jedem Tag 8,5 Berichte iiber den

DB Autozug. Der damit geschaffene kommunikative
Anzeigengegenwert betrug ca. 34 Millionen Euro.
Mit dieser geballten Prasenz bei den deutschen
und Gsterreichischen Medien konnte ein deutliches
Nachfrage- und Nutzerplus fiir den DB Autozug

geschaffen werden.

Am Knie 8 - 81241 Miinchen
Deutschland

Fon ++49-89-547118-0
Fax ++49-89-547118-10
maro@maropublic.com
www.maroundpartner.com

Beispiele der aktuellen Presseinformationen
unserer Kunden finden Sie auf der Presseplattform:
www.maropublic.com/touristik
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Mit dem DB AutoZug
in den Sommerurlaub

Wic lomm ich da bloB rauf? Angesichts der Doppeldecker-
Waggons und der Rampe var mir wird mir doch etwas mul-
mig. Nur noch wenige Minuten bis zur Verladung meines Wagens
auf den DB AutoZug, Bis jetet hat alles gut geklappt: Der Weg zum
Autozug-Terminal am Hauptbahnhof war gut ausgeschildert, der
freundliche Herr im Kontrollhduschen hat meine Tickets - eines filr
den Phow und eines filr mich - kontrolliert und mir ein Schild mit
dem Zielort fir die Windschutrscheibe gegeben.
Ich reihe mich in die Schlange der wartenden Autos ein. Das
kann ja dauern, denke ich noch, als die Mitarbeiter der Verlade-
{ hon di Wagen h I , Cabrias
und Didtimer kommen aul das erste Deck unters Dach, normale
Fahrzeuge nach oben. Nun bin ich an der Reihe: Mit Schwung auf
die Rampe und dann langsam auf den Autohdnger rollen, Passt! Es
ist einfacher als es aussieht, lch kiettere aus meinem Wagen und
schiiefie ab. Wahrend ich an den anderen Wagen vorbed zuriick-
wandere, befestigen die Milnner von der Verladestation parkkral-
lenihnliche Gerite an den Ridern. Schiiefilich sollen die Autos ja
nicht in der ersten Kurve vom Zug purzeln. Mit melnem Handge-
pick wandere ich auf den Bahnsteig Nummer eins. Plétzlich sehe
ich mein Auto vorbeirollen. Fihrt das jetzt ahne mich in den

Speise
> Benielbharay, -

Stunde sind wir da®, meldet die Zughegleiterin, “Wann méchten
Sie ihr Frilhstick?™ Mein Bett wird wieder in ¢in Sofa verwandell,
und dann wird heifier Kaffee mit Orangensaft und frischen Brit-
chen serviert, Plnktlich emeichen wir unser Ziel. So entspannt bin

. R i

fahren zu lassen.

In Miinchen, Innsbruck, Salrburg, Lindaw, Boren oder Villach
angekommen, sind es oft nur noch wenige Kilometer bis ins
Urlaubsgebiat.

Belspiele und Infos: Minchen - Nesselwang 120 km (www.nes-
selwang.de), Minchen - Bad Grinenbach 85 km (www.bad-gro-
enenbach.de), Minchen - Bad Feilnbach 55 km (www.feilnbach.
de], Minchen - Achenkirch 100 km, Minchen - Kirchberg 125 km,

Urlaub? "Keine Sarge”, grinst der Famill it seinen Lie-
ben ebenfalls aul die Abfahrt wartet. " Die koppeln jetzt Auta- und
Personenzug zusammen und dann kann's losgehen. ” Aha.

Kurze Zeit spiter schiebt sich der vereinte Autozug an den Bahn-

bruck 85 km (www kirchberg.at), Miinchen -
130 km, von lnnsbruck 65 km (www.wildschoenaw com), Minchen
- Wipptal 180 km, von Innsbruck 15 km (www.wipptal.at), Milnchen

120 km, 75 km (wwwkaiseewinkl, com)

steig. Di Fahrkarte an.
Sle fidhrt mich in mein Abtell, das bis morgen frilh meln rollendes
Hotelrimmer ist. Sehr komfortabel mit bequemen Polstern, hellen
Hilzern, Waschecke im Schrank und Klimaanlage. Mein Nachbar-

www.serfaus-fiss-ladis.at), Milnchen - Bratislava 460 km (www.

abteil aber ist der Luxus pur: Hinter der
befindet sich das dazugebbirige Baderimmer mit Dusche und WC,
Lautlos setzt sich der Zug in Bewegung: kein Rattern, kein Quiet-
schen stért den Ausblick auf vorbeiziehende Landschaften. Wih-
rend die Zugbegleiterin den Willkommensdrink senvert, lber-
reicht sie mir den Lochkartenschifissel und fragt, wann sie mein
Bett richten soll. Spiter. Wiihrend andere sich auf der Autobahn
jetzt durch Staus und schiechtes Wetter qudilen, fihrt mein Auto
“huckepack” mit, und ich darf die Fifie hochlegen. Abendessenim

bratislava.sk), Lindau - 45 km i),
Lindau - Montafon Bo km {weaw.montalon.at), Innsbruck - Pitztal
60 km i am), Villach - WE w at;
www,warmbad.at), Bozen - Seiser Alm - 25 km (www.schiern.info).
Salzburg - Hochkiin { at), Salzburg
- Saalbach-Hil 70 km heresia.coat). Aber

auch Avignin, Narbonne, Ancona, Neapel, Livorna, Rimini, Verona

und Rijeka sind allesamt Autoverladestationen!

Alle Informationen zum DB AutoZug-Angebot findet man im
aktuellen Sommerkatalog. Infos und Buchung Ober das DB Auto-
2ug i wnter 01805 [ 24 12 24 (12 ct/Min,, 8 bis 22

Pasta oder oder
lebereln di beizl
genchmige ich mir noch ein Glas Wein und plausche mit den
Tischnachbarn. Zeit fiirs Bett, Das wartet schon ausgeklappt mit
ke und dicht auf mich. Und wihrend der Zug durch

Uhr), Gberall. wo es Fahrkarten gibt, sowie unter
www.dbautozug.de. Wer lieber ohne Auto verreist, filr den emp-
fiehli sich die Fahrt mit dem UrlaubsEapress dber Macht im Schiaf-
oder Liegewagen. Infos und Buchung dber das DB NachiZug

die Nacht rollt, schauke ich langsam in den Schlaf - bis es leise an
meine Thr kloplt: "Guten Morgen, s ist 7.30 Uhr. In einer halben

wnter oaBog [ 14 15 14 (12 ct/Min,, B bis 24 Uhr),
Giberall, wo es i i ise.de
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Im DB AutoZug nach Villach

und weiter an den Wirthersee!
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Auf den ersten Blick erscheint es paradox, dass Autos
Zug fahren. Warum verlddt man ein komfortables
Fahrzeug mit vier Riidern und einem Motor auf einen
Eisenbahnwagen und ldsst es nicht auf der Autobahn,
sondern auf Schienen rollen? Dafiir gibt es viele
Griinde: Im Zug kann der Autofahrer besser schlafen
als im eigenen Wagen. Schienen haben keine
Schlaglacher. Und nicht zuletzt: Langstrecken sind
harte Arbeit, Langstrecken im Zug und iiber Nacht
dagegen schonen die Nerven, vermeiden Staus und
verlingern den Urlaub um immerhin zwei Tage.
Auch Spritverbrauch, Abnutzung und Maut sind fir
DB Autozug-Fahrgiste Fremdworter. Und das nun

schon seit 77 Jahren!

Doch Low Cost Airlines und eine grofle ,Geiz ist Geil"-

Mentalitéit haben diese Vorziige fast in Vergessenheit
gebracht und dem DB Autozug in den letzten Jahren

schwer zu schaffen gemacht.
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Bas Magazin
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Der

LOSUNGSANSATZ

MAROUNDPARTNER bernahm im Juni 2004 den

Auftrag, dem DB Autozug eine bessere dffentliche
Préisenz zu verschaffen und als alternatives Verkehrs-
mittel zur Fahrt in den Urlaub zv manifestieren.

Fiir die Reiseentscheidung gelten in der Regel folgende
Buchungsschritte: 1. die Urlaubszeit, 2. die Destination,
3. das Verkehrsmittel. Von daher lag es fiir die
PR-Arbeit nahe, das fouristische Know How von
MAROUNDPARTNER mit dem DB Autozug in einen
engen Kontext zu bringen. Dazu wurde auf der
MAROUNDPARTNER Online Text- und Bildbank fir

die Presse das gesamte Grundlagenmaterial bereit-
gestellt und crossmedial mit den touristischen An-
bietern verlinkt. Des Weiteren wurde ein engmaschiger
Informationsteppich iber die deutsche Medien-
landschaft gelegt. Kontinuierlich wurde die iber-
regionale und regionale Presse mit Informationen aus
aktuellen Anléissen versorgt, gepaart mit zielgruppen-
und quellgebiets-orientieren Beitragsplatzierungen.
Durch Redakfionshesuche bei Medien in Reichweite von
DB Autozug-Terminals konnte das fast eingeschlafene
Thema ,Autozug” wieder in den Focus der Medien und
damit der Offentlichkeit geriickt werden. Auch zahl-
reiche Pressefahrten, Einladungen von Journalisten,
Medienkooperationen und Lesertests fanden

Niederschlag in Wort, Bild, Funk und TV.



