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Während sich das Team um die Gastgeberin 
Ellen Nenning um die ständige Optimierung des
Produktes kümmert, ist es die Aufgabe der Agentur, die
kommunikative Außenpolitik des Hauses zu gestalten.
Da Menschen, die eine anregende Zweisamkeit für
einige Tage oder eine ganze Woche suchen, in so gut
wie allen Personenkreisen vorkommen, muss die
Presse- und PR-Arbeit relativ breit angelegt werden. Im
Rahmen der so genannten Basis-PR-Arbeit werden rele-
vante Medien regelmäßig persönlich kontaktiert,
Themen vorgestellt, Ideen präsentiert und mit aktuellen
Presse informationen unterfüttert.
Gezielte Recherchen von Journalisten und Freelancern
spielen darüber hinaus eine zentrale Rolle. So kommen
die wirklich großen „slice of life“-Berichte zustande.
Thematisch ausgerichtete Medienkooperationen zu
unterschiedlichen Anlässen der Zweisamkeit und
Beitrags platzierungen, von der Agentur redaktionell
vorbereitet, sorgen für die erweiterte Medien präsenz
in Deutschland, der Schweiz und Österreich. 

IM SOCIAL MEDIA BEREICH

GIBT ES TEXT-BILD-REVIEWS

IN BLOGS UND AUTHENTI-

SCHE ERLEBNISBERICHTE

DURCH BLOGGER.

Viel wird über die Austauschbarkeit von Hotels auf Vier- und Fünf-Sterne-Niveau gesprochen. Zwar
werden die Wellnesslandschaften immer opulenter und die Innengestaltung immer stylischer, letztlich
entsteht aber kaum etwas, was es nicht anderweitig so oder so ähnlich auch schon gibt. Ganz selten
bezieht ein Hotel eine klare Position hinsichtlich der gewünschten Klientel und gibt dieser Ausrichtung
in der gesamten Hard- und Software des Hauses Ausdruck. Eines dieser Ausnahmehotels ist das
Genießer- und Kuschelhotel Gams im Bregenzerwald. Architektur, Zimmergestaltung, Gastronomie,
die innere Inszenierung des Hauses und die gesamte Kommunikation richten sich an Menschen, 
die ihre Zweisamkeit in einer ebenso anregenden wie entspannenden Atmosphäre erleben 
möchten. Keine Familien, keine Singles, nur Paare jeden Alters, so lautet die Zielgruppen-Definition.
Eine wesentliche Rolle bei der Erreichung der richtigen Gäste spielt die Presse- und PR-Arbeit, 
die seit dem März 2005 in den Händen von MAROUNDPARTNER liegt.





MAROUNDPARTNER Pressepool 
www.maropublic.com/touristik

MAROUNDPARTNER Social Media Newsroom
newsroom.maroundpartner.com

MAROUNDPARTNER aktuell auf Facebook 
www.facebook.com/MAROUNDPARTNER

MAROUNDPARTNER kurz und knapp
http://twitter.com/wunschurlaub
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W E R B U N G  U N D  P U B L I C  R E L A T I O N S

Die Erweiterung des Hauses im Jahr

2009 unterstrich die Besonderheit

und Einzigartigkeit der „Gams“ noch

einmal. Allerdings rief der Erfolg 

des Hauses auch zahlreiche

Nachahmer auf den Plan. Seit dem

Beginn der konsequenten PR-Arbeit

bis zum Ende des Jahres 2010 erschienen in

Print-, Rundfunk, TV- und Online-Medien fast

2.000 Berichte und Beiträge über das

Genießer- und Kuschelhotel Gams. Sie beleuch-

teten den „Genuss der Zweisamkeit“ aus unter-

schiedlichsten Blickwinkeln und positionieren die

„Gams“ in der Öffentlichkeit als das Original für

den Genießer- und Kuschelurlaub. 
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